
移动端淘宝详情页页面设计要点 

移动端设计你真的重视了吗 ?此文主要人群为电商人群，大咖看到可以提出意见一起交流还望嘴下留情哈。

附件有福利(自己写的一个小东西，不重要但有时能用到，小送给电商小伙伴的)。 

这是我的第一篇经验分享/教程。在无线端交易占比远超 PC 的现在，看了下各店铺的产品详情页，发现却

没有几家真正的重视店铺的无线页面设计，或者说方向有一定偏差。 

 

这里只聊无线，重点聊无线详情页。首先我们对页面进行一个大概的划分，现在所看到的大部分是下面的

几种类型。 

 

产品详情页 



对品牌来说，最重要的部分肯定有产品这一类，所以我们这里先讲产品详情页，它直接决定了转化跳失和

成交。我们看看 2016 双 11 TOP 的科技和美妆类产品详情页。 

这里暂举科技和美妆类，在天猫这两类相对而言产品的详情页是比较重要的，另外可能就是母婴等类目了。

所以推荐大家去看详情页的时候看这两类，不过对于 PC 的页面设计来说服装类和美妆类的设计是比较优

秀的，所以平时可以多关注这几类。当然也会有其他类目的个别店铺是特别优秀值得关注的。 

 

 

缩略图看不明白的推荐用淘宝 APP 扫码感受一下，同时贴上链接，供大家方便对比 PC 端。 

这里总结一下大概是： 

1. 移动端不是 PC 端的直接缩放; 

2. 移动端每一屏的内容需要有一个比较明显的分割形式，比如大标题和数字区分。不宜用太重口味

的条幅 

3. 移动端的文字最小也需要 PC 端最小字号的 150%(1080px 宽需要 200%以上); 

4. 移动端更适合上下屏的分割; 

5. 移动端的那个端更适合左对齐的排版方式。 

另外这里给出本人的方法： 



1.手机像素精度与 PC 的差异 

因为手机像素精度远超 PC ，以 iphone 为例，分辨率为 1080X1920，同时无线端详情尺寸要求为大于 750px

即可，所以如果想要达到最佳效果，可以照最佳尺寸 1080 的宽度进行设计，同时内容高度也按照这个高

度进行适配，如想看到不同之处可以扫码上面的图 1 与其他的对比。 

2.产品多而又想要量产优质详情的办法 

由于很多品牌的产品会比较多，会要上线很多不同的详情页，这里给出的方法是详情页排版模板化，这是

一个比较好的方法。主推款当然还是要区分模板的，同时应该准备不同种类的几套模板，包括促销活动时

的促销展示。都是可以准备几套模板，在进行重要的设计的时候可以重设计并添加进模板库，这样后续进

行复制的时候会一点点的根据不同阶段碰到的问题去优化，就像 app 和手机更迭一样，慢慢的更完美。 

移动端不同于 PC 的地方： 

1.屏幕宽高比翻转了 90° 

显示 PC 端分辨率为 1920X1080，为 16:9(举例 21 寸显示器标准分辨率)无线端分辨率为 1080X1920，为

9:16(举例 iphone7 Plus 分辨率)从这里也可以看出为什么手机上看图像这么清晰。同样的分辨率面积缩小

了，所以精度更高。 

2.面积更小精度更高 

一张同样像素宽高的图像，在 PC 端看是下面图左的话，那么无线端就是图右的效果 

 

3.阅读习惯的变化 

在 PC 上阅读如不是长文形式从左往右到底的跨度太大(下图一和下图二)，会很累，所以我们一般会限定宽

度显示。另一种就是居中的形式，设计感较强。并且其实手机端绝大多数情况下不合适大段落的情况下居

中对齐排版的(下图三)。这里举例我们已经每天要用到的百度，见下图。 

(图一)会 HTML 代码的电商童鞋可能会了解：PC 端 MAX 宽度约为 640px，而无线端是设定 MAX 宽度约为

90%(这里不是准确数据只是举例一个是绝对，一个是相对) 



 

 

 

(图二) 

 

(图三)当画出视觉引导线的时候，是不是突然发现上图右看起来会容易疲劳且不利于阅读。 



 

4.用户行为的变化 

PC 端的用户行为大概有： 

1.  上下滑动(参考前两年很流行的 H5 鼠标滑动进行动效形式，现在也有不少); 

2.  鼠标滑过触发与点击行为(这个是我们用最多的动作，而且不限于网页中，如果有一个在电脑上

进行最多的动作的排行榜那这个肯定会上榜); 

3.  按键输入(这个不做多说，搜索内容会用到，也有问卷等表单和互动站进行互动会用到); 

而无线端的用户行为和 PC 的是不一样的： 

1.  上下滑动(采用上下手滑的动作，动作设计有参照惯性一样的停止); 

2.  点击行为(在无线端里是没有滑过触发行为的，只有点击行为，所以我们设计按钮或者引导的时

候需要设计成适合无线端的外观展示，这个时候单独的一个文字变色就显得不够了，所以往往无

线端设计按钮的时候都是块状的形状，并且为了更好的引导点击会加入箭头元素); 

3.  按键输入(无线端的输入操作和 PC 的区别于无线端的基本都是点击输入款之后放大弹出字母键。

用到的地方基本在搜索款和填表。在无线端，搜索的那个输入框并不是所有站点都显得那么重要，

因为都需要先进行点击才能弹出键盘，所以一些站点直接用了一个放大镜的 ICO 用于点击来进行

输入。搜索引擎站例外，它需要那个表单的形式来激发用户填空) 

。 



 

感谢大家的阅读!文章下载，点击：移动端淘宝详情页页面设计要点。更多网页设计新手入门尽在海淘科技。 
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